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BIODATA PEMBENTANG




PENGENALAN

A Kursus dladakan dengan kerjasama antara Central Union
.~ of Agricultural Cooperatives (JA-ZENCHU) dan ASEAN

Secretariat di Tokyo dan Ibaraki, Jepun. |
.. A Dibiayai sepenuhnya oleh Kerajaan Jepun melalui MAFF. ‘

B A Kursus ini membincangkan mengenai peningkatan dan
pemantapan rantaian nilai makanan melalui koperasi
pertanian dengan mengambil contoh dan pendekatan
kKoperasi pertanian Central Union of Agricultural
Cooperatives (JA-ZENCHU) di Jepun.




OBJEKTIF KURSUS ADALAH:

Mengumpulkan laporan di setiap negara ASEAN (Country
Report) dengan tujuan menganalisis keadaan semasa
pemasaran produk pertanian melalui koperasi dan
organisasi berkaitan.

o

Peserta setiap negara perlu melaksanakan program yang
dirancang bagi mengatasi isu-isu berkaitan pemasaran
melalui koperasi dan organisasi berkaitan termasuk bantuan

8

Peserta dapat menyediakan pelan tindakan berdasarkan isu-
Isu yang telah dikenalpasti dan mampu dilaksanakan oleh
organisasi yang diwakili mengunakan sumber -sumber sedia

ada.




Bidang pertanian dan koperasi pertanian di Jepun.

\

Sistem pengedaran/pemasaran produk pertanian.

N\

KANDUNGAN
KURSUS
MELIPUTI:

Organisasi dan perniagaan yang dijalankan oleh Koperasi Pertanian.
\

Kedai Pel adang (Far mer 6s Mar ket) yang\
oleh JA(kontrak dengan pasar raya, koperasi pengguna, JA Zen-Noh, syarikat
pemprosesan dan termasuk pemprosesan produk berorientasikan pasaran.

~
S

Fungsi Pasar Borong (Sayur dan buah).
\

d |

Pengeluaran produk pertanian yang selamat dan peranan panduan ladang

\dalam koperasi pertanian.

Pembentukan rantaian nilai makanan dan pelaksanaannya oleh Koperasi

Pertanian.

\




JEPUN VS MALAYSIA KSi



https://en.wikipedia.org/wiki/Japan

LOKASI KURSUS (Tokyo & Ibaraki:12 Harti)

Wilayah Ibaraki
( 2 jam dari
Tokyo)

The Institute for the Development of
Agricultural Cooperation in Asia
(IDACA)
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GAMBAR -GAMBAR KURSUS

The Institute for the Development of Agricultural Nota kuliah diletakkan di
Cooperation in Asia (IDACA)

4771, Aihara-machi Machida-shi, Tokyo, Japan setiap rak peserta

Susun atur meja untuk pro

m
kufsus Bento pembukaan/penutup s

Salah satu hidangan semasa gAr



SITUASI PERTANIAN DI'JEPUN

STATISITIK PERTANIAN

To o o I

To o

GDP (fiskal 2016): 538.45 trillion yen
Pengeluaran kasar pertanian:
5.24 trillion yen (fiskal 2016)= 0.97%

Self sufficiency rate of foods=38% calorie
base (fiskal 2016), target=45% (fiskal
2025)

68% production value base (fiskal 2016)
Target= 75% (fiskal 2025)

PENGGUNAAN TANAH

PERTANIAN <
Tanah pertanian: 4,440,000 ha (tahun 2017) W/‘
A Padi: 2,420,000 ha (tahun 2017) " o
A Tanah tinggi: 2,030,000 ha (tahun 2017)
A Tanah terbiar: 281,000 ha (tahun 2017)  ........”

N

Fukushima

Tochigi

Nisbah penggunaan tanah T o
untuk pertanian:91.7 % o.’;';‘."",w“""’:lr*‘"' sr-ur,’“\/
Purata luas/petani: 2. . 2
-Hokkaido: 28.16 hae:_ “

-Wilayah lain:2.08 ha* _~

-Keluasan dibangunkan oleh swasta/ major
driving force:2,100,000 ha (45%)




FAKTOR-FAKTOR MEMPENGARUHI PERTANIAN DI JEPUN

i 7 Trend of food consumption | ASREE AR
s ¥ (per person) NG

Rice 112kg (fiscal 1965)
~ 118kg (fiscal 1962)
5/ of 54.4kg (fiscal 2016)
total land 11.27 million tons in 1963 (n
= ) Livestock  58kg (fiscal 1965)
... Mountains
139.8kg (fiscal 2016)

Oil and fats  6kg (fiscal 1965)

14.2kg (fiscal 2016)

Development of Farm Mechanization and
input of Labor power

Progress of Farm Mechanization

4,0 :
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Source: Farm Machinery Year Book, Survey on production cost of
rice

Heavy Snow Strong wind and rain MAFF



ORGANISASI YANG-MENYOKONGIPERTANIAN DIIJEPUNN

Land Improvement District
Farmland Consolidation

Organisasii yang; Menyokongo
Pertamiam dii Jepum
Pertubuhan Pertanian

(Agricultural
Committee) 1,706

Reshaping,
Consolidating

Koperasi Pertanian
(JA)

658 JA

To improve
agricultural i
productivity | %

(331174ah“) There are 3,091 dams in Japan

(more than 15 m high) 55 under
| construction

Kesatuan Insurans Land Improvement

Pertanian District Hamlet Farm Management Group
127 4,585

» Agricultural Hamlet in Japan 138,000

« FHs with young labor power FHs with no

PekerjaPengembangan labor power or quit farming

Pertanian

Hamlet [(18FHs)
Aged farmers

Contract Farm
Operation
Rental Farmland

7,388 orang

Part-time Farmers
Quitted farming




KOPERASI PERTANIAN DI JEPUN

SEJARAH

1900 enakmen undang-undang koperasi
Industri

1947 enakmen undan-undang koperasi
pertanian- penyusunan tanah (land reform)

1955 Penubuhan Organisasi Kumpulan
Koperasi Pertanian (JA ZENCHU)-non
business

1969 Penubuhan Kolej Koperasi Berpusat

1972 Penubuhan National Federation of
Agricultural Cooperatives Associations (JA
ZEN NOH) i Pemasaran dan pembelian
produk pertanian (ahli beli input & jual hasil
pertanian kepada JA ZEN NOH)

Swasta Vs Koperasi Pertanian

Swasta Koperasi Pertanian
Pemilikan d Pemegang Saham R  Anij Koperasi
Pengguna - Pelbagai : :
Lapisan Masyarakat A Ahli Koperasi
Pentadbir - Majikan A Anhli Koperasi
Objektif - Keuntungan untuk A Pendapatan Ahli
membangunkan syarikat Koperasi

Bidang Perniagaan - Pelbagai A Terhad kepada

Undang -Undang



KUMPULAN KOPERASI PERTANIAN (JA)

A Terdapat 646 JAsehingga
1 April 2018

A JAmerupakan Badan
Pengurusan Bebas

A Sekurang-kurangnya 1 JA
untuk satu kawasan

A Bilangan JA berkurangan
disebabkan

A Regular Membern n n Bayar modal syer, ada
OV ot I n gnestimempdusaldakan pertanian

A Associate Membern n n bayar modal syer, tiada
Ov ot i nYstem Urgklditépn)

A Non-membern n n tidak perlu bayar modal syer

penggunaan kemudahan Koperasi terhad
kepada 20% business volume)

penggabungani = | . el Trend purata bilangan ahli koperasi dari tahun 2005 - 2013
SEOEOI EOEUDOO .. |
o Bilangan
mmmmmmmm w::mlbﬂi ah“
-
A" i Associat I Regular
14,000 - 13,371 13.916 18.249
12.330 NS :
12000 __ __ BB : |
I .3 ’ : 7.481 7.842
e | &= B B |
8,000 - 4730 | IR
6,000 + | | j = : < g | ’ = ]
4,000 - | ' | | L | s3] Pt
' 5641 6.270 511 6436 6,407
2000 N N B | v |
| } 2 il . e |
g 2005 2008 2010 2012 2013 Tahun
Source: MAFF Multipurpose

Agricultural Cooperative Statistics



ORGANISASI KUMPULAN KOPERASI PERTANIAN (JA)

MUNICIPALITY LEVEL PREFECTURAL LEVEL

Prefectural Welfare Federafions
of Agricuttural Co-operatives

Prefectural Crecht Federafions of
Agricuftural Coroperaties

Prefectural Economic
Federations of Agricultural
Co-operatives

Individual r
Members

NOKYO TQURIST

CORPQRATION (N TOUR)

National Welfare Federation of
Agricultural Co-operatives

National Association of
Prefectural Credit Faderation of
Agricultural Co-operatives

The Norinchukin Bank
Central Co-operative Bank for

Agriculture, Forestry and Fisheries

National Federation of Agricultural
Co-operative Association

ZEN-NOH

FIEf. Hﬂadmlﬂrl'ﬂﬁ R ———————
I'EI'IR}‘DI‘&I’I ——————————— Zenlkyoren
Pref. Headquarters
Prefectural Unions of
Agricultural Co-operatives

National Mutual Insurance Federation

of Agrcutral Coperates

National Press & Information

Federation of Agricultural

|E-NO-HIKARI Association

NATIONAL LEVEL

Co-op travel agency
Domestic and overseas travel business, and Promation of green tourism

Welfare activities
Promotion of health check, medical care, Dietary improvement, Construction
of hospitals, and Services with health care vehicles

Credit business guidance activities
Guidance and coordination on the credit business of the JA Group

Credit business
Deposits, Loans, Issuance of bank debentures, Foreign exchange,
International services, and Security transactions

Ecmmh business

and processing of agricultural / vestock Supplies of fertlizers,
dmi gv&lluriﬁdﬂggem am&mlmmm%MWMum

Mutual insurance business
Life insurance, Building endowment insurance, Pension insurance,

and Welfare activities
= Guidlfmce acllgilitlesp e
representation, Public Relations,
IATENCHU QO e
Central Union of Agricultura Beﬁpesdme.uum p, Farm Guidance,
Co-peratives living guidance, Guidance on ag. coop.
managemm, Auditing, and International
Newspaper publication cooperaon

Publication of the Japan Agricultural News (daily paper) and information
materials for consumers (Midori)

Publication, educational and cultural activities
Publications of le No Hikar, Chijo, Chagurin, and books



PEMASARAN PERNIAGAAN MELALUI JA

Pemasaran hasil pertanian di Jepun secara umumnya.

Harga ditentukan permintaan-penawaran pasaran.

JA membantu dalam aktiviti penggredan dan pengedaran. Penambahbaikan nilai jualan dan
menetapkan piawaian mutu produk pertanian.

Melalui perancangan pemasaran dan skala yang lebih besar, petani mempunyai akses pasaran
yang lebih luas dan dapat mengurangkan kos untuk pengangkutan.




SOKONGAN BAGI PEMBENTUKAN RANTAIAN NILAI

/ 1) Infrastruktur \

2) Pusat
Pengumpulan

3) Kemudahan
Penghantaran

4) Infrastruktur
Pemprosesandan
Pengedaran

\ 5) Rangkaian /

Kapasiti
Building Oleh

Organisasi
Pelaksana

-

\_

Bekalan Input
Pengeluar

Pengumpul

4

Pemproses

Pengedar

4

Pengguna

~

/

Sokongan

Luaran

-

2) Kemudahan
Kewangan

1) Maklumat

3) Latihan/Pendidikan
4)Penyelidikan /Teknolo

5) Skim / Polisi

\_

~

gi

/




PERKAITAN ANTARA PENGELUAR DAN KOPERASI PERTANIAN

1) Apa yang akan
ditanam?

i) Bila sesuai ditanam?
i) Apa kaedah
Penanaman?

Iv) Bagaimana
Penggunaan Baja dan
Racun Kimia?

v) Apa Saluran
Pemasaran?

vi) Apa Kualiti Yang
Dikehendakr

vii) Bagaimana Kutipan
Bayaran?

/ Pengeluaran

Pengeluar
/Penanam
Pengeluar |
/Penanam
Pengeluar
/Penanam




PERINGKAT PENGELUARAN BUAH-BUAHAN DAN SAYUR-SAYURAN KE PENGGUNA
(sistem edaran di pasar borong)

Pengguna

Pengeluar AR
g Pengumpulan JA

K- Benih & anak \

®-19-

pokok yang /A Mesin pengredan\/A Kawalan suhu\ KA Pasar borong untuk\ KA Pelabelan \ A Membeli
berkualit A Kebolehkesanan- semasa pengedaran buah- A Kawalan produk pada

- Panduan ladang A barcodel_ penghantaran A buahan dan sayuran Jangkahaygt IlzuaTtltl yang
untuk tingkatkan A ire-%oo ml? penting bagi s:rril%zmml]a}r;gs:n Iproduk/tarlkh hec_l setiap
penge|uaran em Ung usan - menjamin Uput . arl 3 .

. Bekalan baja A periksa sisa baki kualit dan rasa, | | * Maumahaea o Pemeriksaan A e

i racun : ungkusan
: F\)/Ieer;?ggigkan A Periksa rekod Jaringan permintaan pasaran Hl;?g;tzil Borong yang kecil
kod lad lebuhraya A Pemindahan yang i A Boleh

Iredo - K adang. / / cepat untuk turun nai ole _
adang(GAP) memelihara bergantung menyemak di

=D kesegaran produk kepada penuaian mana hasil
sendlr_l oleh A Kemudahan bilik hasil dan factor ditanam
geta?)l ’ penyejukan lain. A Produk segar

- Pembungkusan sementara Pembungkusan

K j k / Peti sejuk

Aliran Rantaian Nilai Makanan dalam tempoh 18 jam-24 jam



Aliran, Pengedaran Padi Dari Penuaian

Hingga: Pengguna

Simpanan]

Pemproses

Pengeluar

JA

Zen-Noh

Pemborong

Peruncit

1 Pengeluaran
Padi/Penuaian

Khidmat Nasihat

[National Level]

ik

Terima Beras

1 Peruncit Padi

i Polisi Pengeluaran/Pengumpulan Perang
P * Bayaran Pendahuluan Penjualan diperingkat Nasional 1 Kilang Padi . SURCTSIgRCR Pengguna
: and Rice Center i Hubungan antara Pemborong Borong Beras
s Eengeiingan (CE/RC) Berskala Besar Perang
. Simpanan dalam Gudang 1 Promosi Jualan Di Kawasan
Penggunaan Yang Besar : genghgntara
1 Mengatur Penghantaran 1 Promosi Srasialoll
AR S0 1 Penghantaran[Prefectural
Produk Regions]
—= T Potisi Pengeluaran/Pengumputan
Bies . dan Penjualan di peringkat
‘Witayah—
1 Pusat Pengeluaran]dan
Pengumpulan JA
1 Promosi Jualan dalam Wilayah
» —Atur Penghantaran
w - 20 - Retailer Price 19,416 yen/60 kg -




JOINT MARKETING SYSTEM

u Koperasi Pertanian tidak membeli produk dari ahli untuk jualan

u Risiko Jualan perlu ditanggung oleh Ahli

u Transaksi Jualan adalah jelas : komisyen berdasarkan nilai jualan
u Ahli dapat melihat harga yang dipamerkan

A Optimumkan penggunaan koperasi

A Kuasa untuk persaingan

A Unconditional consignment

- Cari pembeli segera dengan harga yang stabill



PELBAGAI KAEDAH PEMASARAN PERTANIAN.

1. PASAR
BORONG

5. JUALAN
TERUS KEDAI
RUNCIT

2. PUSAT
EDARAN
MAKANAN
MUDAH ROSAK

3. JUALAN
TERUS KE
PASARAYA

6. PENIAGA DI

TEPI JALAN 7 E-SALE

(ROAD SIDE
STATION)

9. 6! dasar
pengindustrian
pertanian-
agropelancongan

10. Ekspot ke luar
negara

4. JUALAN
TERUS KE KEDAI
KOPERASI

8. Joint venture/
kerjasama
syarikat
antarabangsa




Penubuhan

Pemilikan

Pemborong

Orang Tengah

Pembeli

Pasar Borong Utama Vs Pasar Borong Setempat

PasarBorong Utama

Bandar / Wilayah dengan populasi
melebihi 200,000

Kelulusan dari Menteri Pertanian

Majlis Perbandaran Tempatan

Kelulusan Menteri Pertanian, Perhutanan
dan Perikanan

Syarikat Awam

Kelulusan Menteri Pertanian, Perhutanan
dan Perikanan

Syarikat Awam , Individu
Kebenaran Majlis Perbandaran Tempatan

1) Syarikat Awam dan Individu

PasarBorong Setempat

1)  Keluasan330 atau lebih
i)  Kebenaran Gabenor Wilayah

1) Majlis Perbandaran Tempatan, Syarikat Awam
Koperasi Pertanian

i) Kebenaran Gabenor Wilayah

1)  Majlis Perbandaran Tempatan, Syarikat Awam ,
Koperasi Pertanian

i)  Kebenaran Gabenor Wilayah

1)  Syarikat Awam , Individu

i)  Kebenaran Majlis Perbandaran Tempatan,
Syarikat Awam , Koperasi Pertanian dan berdaftar
dengan Gabenor

1)  Syarikat Awam , Individu

i)  KebenaranMajlis Perbandaran Tempatan,
Syarikat Awam , Koperasi Pertanian dan berdaftar
dengan Gabenor

@



KAEDAH PEMASARAN HASIL PERTANIAN.

1. Pasar Borong -(Tokyo Tama Seika)

Facilities of cold chain, speedy shipping and labor saving which support relay Land area:43.778m*

f fresh/tasty foods i sholesa et o2 .
of fresh/tasty foods in the wholesale marke Office building:4 story building, floor area: 22,230ms?

Multi-story auto cold storage

Wholesale place and
stock space

Low temperature stock
space

Business Office Building

A

r=—=T 3. Kedai Peladang (Farmers Market-
e Pocket Farm)

vertically

5 Hom WA

Carrying conveyer

West cold

storage

East cold

storage




PANDUAN LADANG (FARM GUIDANCE)




PANDUAN LADANG (Farm guidance)

A Farm guidance penting untuk menghubungkan antara pengeluar
dan pengguna . Product out ->Market in

A Peranan Farm Guidance
A 1. Panduan pengeluaran
A 2. Membantu pemasaran
A 3. Pengurusan ladang

A 4. Mewujudkan 6 c o mmo eviitsye groups®6 (Farm gui d
workers) - tentukan target pengeluaran mengikut trend pasaran




PEMASARAN HASIL

PERTANIAN [

PASAR PASAR
BORONG A BORONG B

JA ]‘[ A Dl ]

S

PASAR PASAR
BORONG C BORONG D

N V 1L 0

[ PASARAYA DI SELURUH NEGARA ] d




LAWATAN BELAJAR DI'TOKYO & WILAYAH IBARAKI

A Melibatkan beberapa lokasi seperti berikut untuk menimba pengalaman menguruskan
produk pertanian dan pembelajaran

A Tama Wholesale Market

A A Coop Store Shiroyama

A JA KITA Tsukuba:
-Pusat Pengredan Timun (Grading Centre of Cucumber)
-Gudang beras (Country Elevator)
- Ladang tomato (Tomato Producer)

A JA JYOSOU HIKARI:

A - Pusat Pengredan Shimotsuma No.1

A JA ZEN-NOH Ibaraki

A -Rice mill (Pearl Rice)

A -Central VF Station

A - oPocket Farm Doki Doki6

A® -Pusat peralatan mekanisasi ladang (Farm Machinery Parts Centre)



JA lIbaraki Asahimura

- Pusat pengumpulan sayur & buah
-Kemudahan Precooling

-Far mer 0s House

To To Po I»

JA Shin Hitachino
- Kedai peladang (Farmers Market inside Soranoeki Solala)

T> T

JA Namegata
- Kemudahan pemprosesan produk pertanian

T T

A JA Shiosai
- Pusat penggredan buah dan sayuran oleh commodity -wise group

Get together meeting with JA Group Ibaraki



KOPERASI PERTANIAN DI WILAYAH IBARAKI

Ibaraki

U Terletak 40km-160 km dari
bandar Pusat Tokyo

U Terdapat tasik kamumigaura,
tasik ke-2 terbesar di Jepun

U Berada di pesisir pantali
Kashimanada (~190 km

panjang)

Map of JAs in Ibaraki prefecture

JARS  JA Hitachishitaga

Pertanian di Ibaraki
0 Petani komersial:57,000
S i Petani: 90,000
Kawasan pertanian: 169,000 ha
e Ax = Pengeluaran pertanian:

S — ‘a oy SaLIIIG ] gy JPY490.3 million (2016)

. Padi-JPY 79.4 billion

Sayuran: JPY 272.2 billion
Ternakan: JPY 125.7 billion
Lain2: JPY13.0 billion

JA Ibaraki Asahimura

o

JA Tsukubashi yatabe JA Ryugasaki JA Namegata

JA Ibaraki-Kasumi

i i e



KOPERASI PERTANIAN (JA ZEN NOH WILAYAH IBARAKI)

A Bisnes utama: Peruncitan, pembelian, pembekalan input pertanian
dan khidmat nasihat pertanian

v Pocket Farm “Doki-Doki" Restaurant WHarvest experionco at organie tams
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A|baraki Brand Beef “Hitachiwagyu Beel”

Albaraki Brand Pork "Reso Pork™ A Teaving workshng of TAG{Tean for Agticadbueyl Condination) A Planting of “Iran-coates soed” for rice

Peruncitan Perniagaan ternakan Far mer 6s manput gettanian: Baja,
fPocket f ar miekanisasi



STRATEGI PEMASARAN

Komoditi Utama i Tingkatkan pengeluaran dan kualiti produk
Kaedah Pemasaran i Sistem pengedaran yang efisien

Promosi produk pertanian T Penjenamaan, lantik pakar pemakanan sebagai penasihat,
duta produk, wujudkan kesedaran @kempen, tingkatkan penggunaan teknologi untuk
pengilangan produk (tambah nilai).

Pelaksanaan Dasar 6 perindustrian pertanian di Jepun iaitu integrasi antara : Primary
Industry (pertanian, perhutanan dan perikanan), Secondary industry (Pengilangan) dan
tertiary industri (perkhidmatan & peruncitan)

Ibara King




KEBAIKAN SISTEM KOPERASI PERTANIAN

A Mengatasi masalah yang wujud secara bersama
A Agihan untung kepada ahli secara samarata
A Dapat menggunakan kemudahan secara perkongsian

A Setiap ahli mempunyai fungsi disetiap peringkat Rantaian Nilai
Makanan



HALANGAN DAN CABARAN

A Kesediaan ahli -ahli untuk memainkan peranan dalam setiap peringkat
Rantaian Nilai Makanan

A Memerlukan sumber kewangan yang kukuh

A Perlu mempunyai rekod pengurusan yang teratur

A Perlu memastikan bekalan yang sentiasa mencukupi dan berterusan
A Perlu agresif untuk mencari business matching



TAMA SEIKA WHOLESALE



